ВЫБОРОЧНОЕ НАБЛЮДЕНИЕ

Задача 1
Имеются следующие выборочные данные по 30 туристическим фирмам (выборка 10%-ная механическая) о затратах на рекламу и численность туристов, воспользовавшихся услугами туристической фирмы. Выборочные данные представлены в таблице 1.

Таблица 1 – Данные по 30 туристическим фирмам о затратах на рекламу и численность туристов

	Номер фирмы

	Общие затраты на рекламу,
тыс. тенге
	Численность туристов, воспользовавшихся услугами фирмы,
чел.
	Номер фирмы

	Общие затраты на рекламу,
тыс. тенге
	Численность туристов, воспользовавшихся услугами фирмы,
чел.

	1
	212,8
	889
	16
	290,8
	978

	2
	160,4
	662
	17
	302,0
	1054

	3
	347,5
	1066
	18
	299,6
	1097

	4
	122,6
	634
	19
	333,6
	1190

	5
	252,6
	864
	20
	209,5
	873

	6
	444,9
	1387
	21
	454,6
	1406

	7
	357,8
	1298
	22
	314,9
	1293

	8
	278,9
	1105
	23
	257,7
	902

	9
	350,6
	1194
	24
	278,3
	950

	10
	302,2
	1006
	25
	199,6
	778

	11
	289,6
	988
	26
	319,6
	1049

	12
	189,5
	887
	27
	296,6
	992

	13
	265,6
	903
	28
	315,7
	1127

	14
	404,0
	1248
	29
	201,4
	755

	15
	324,8
	1157
	30
	256,2
	808



В проводимом статистическом исследовании эти фирмы выступают как единицы выборочной совокупности. Генеральную совокупность образуют все туристические фирмы. Анализируемыми признаками изучаемых единиц совокупности являются общие затраты на рекламу и численность туристов воспользовавшихся услугами фирмы.
С  вероятностью 0,683 необходимо определить:
1)  ошибку выборки средних затрат на рекламу и границы, в которых будет находиться генеральная средняя.
2)  ошибку выборки для туристических фирм с затратами на рекламу менее 321,8 тыс. тенге в месяц, а также границы, в которых будет находиться генеральная доля.

Для наиболее часто используемых уровней надежности Р значения t задаются следующим образом:
	Доверительная вероятность P
	0,683
	0,866
	0,954
	0,988
	0,997
	0,999

	Значение t
	1,0
	1,5
	2,0
	2,5
	3,0
	3,5




Задача 2
Для изучения вопроса о целесообразности покупки действующего бизнеса (кафе или косметический салон) проведена 20-процентная механическая выборка по каждому виду бизнеса. Результаты обследования показали следующее распределение кафе и косметических салонов по размерам ежегодной прибыли:

	Кафе
	Косметический салон

	Чистый доход,
тыс. тенге
	Число предприятий
	Чистый доход,
тыс. тенге
	Число предприятий

	До 0
0 - 2000
2000-4000
4000-6000
Свыше 6000
	5
10
50
25
10
	До 0
0 - 6500
6500-13000
13000-19500
Свыше 19500
	9
21
8
5
2

	ИТОГО
	100
	ИТОГО
	45



На основании этих данных исчислите по каждому виду бизнеса:
1)   с вероятностью 0,954 возможные пределы, в которых ожидается средний размер прибыли;
2)  с вероятностью 0,997 границы удельного веса предприятий, не получающих прибыли.
Дайте заключение о том, в какой вид бизнеса выгоднее вкладывать средства, поясните свои выводы.

Задача 3 (малые выборки)
Оздоровительный центр, рекламируя свои услуги, предлагает клиентам за короткий срок снижение веса до 10 кг. По результатам выборочного обследования 15 женщин, воспользовавшихся услугами центра, были получены следующие данные о снижении веса:

	№ п/п
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15

	Снижение веса, кг
	10,2
	7,6
	6,1
	8,4
	6,0
	5,7
	13,7
	6,9
	5,2
	6,1
	5,0
	3,7
	4,7
	3,6
	3,2


	
С вероятностью 0,99 необходимо определить соответствует ли указанное в рекламе снижение веса.
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